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Jahrestreffen der ProLab mit Tipps und Zukunftsvisionen

|  Erfolgsrezepte
~ und neue Trends

Grofen Anklang fand
das Jahrestreffen der
bundesweiten Vereini-
gung fiir Implantat-
prothetik e.V. ProLab
sowie die General-
versammlung ProLab

; e.G. in Weimar. Auf dem
! Programm standen
Vortrédge, Erfahrungs-

' I berichte und der fach-

liche Austausch.

A , Lotte in Weimar® - ein
Theaterbesuch gehbrte zum
Rahmenprogramm

V Die ProLab-Gruppe mit
Referenten im Garten des
Dorotheenhofes in Weimar
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Erfolgsrezepte und neue Trends

X ie Werkstoffe der Zukunft sind
| keramisch®, lautete die Kern-
.=/ aussage von Ztm. Patrick Rutten
aus Belgien. Auch die computerge-
steuerte CAD/CAM-Technik sieht er als
zukunftsweisend in der dsthetischen
Implantologie. Wie wichtig flir positive
Ergebnisse und eine konstant hahe
Qualitdt das Teamwork ist, veran-
schaulichten Zahnarzt und Implantolo-
ge Dr. Martin Rempen sowie Ztm. Franz
Hoppe. Eine gemeinsame Seminarreihe
untermauert den Team-Gedanken.
Mit Nobel Procera und Nobel Guide stell-
ten Ralph Dietrich und Ralf Hebestreit
die neueste Scanner-Technologie und
3D-Planungssoftware von Nobel Bioca-
re vor. Sicherheit bei der Implantation
sowie Prizision und Asthetik bei der Ver-
sorgung sind das Ziel. Wie Zahndrzte in
Punkto Patientenaufklarung und Den-
tallabore in Bezug auf Datenschutz auf
Nummer sicher gehen kénnen, verriet
die auf Implantologie und Implantat-

! prothetik spezialisierte Rechtsanwaltin

Birgit Reuber.
Tipps zum erfolgreichen Wirtschaften und
zur Eigendarstellung gab es aus den Rei-

m

hen des ProLab-Vorstandes: Mit Unter- -

v\ stiitzung von Clemens Winter (B.5.D. Da- i

 tentechnik) zeigte Gerhard Gerhold von |, ProLab-Jahrestreffen in Weimar auch der
»Rappe Zahntechnik” unter anderem, wie
sich mit einem komplexen Materialver- ¥ gleitprogramm mit Nachtwachterwan-

" waltungsprogramm der Verbrauch signi- ,' derung, Theaterbesuch und Stadtbe-

iy fikant redu2|eren liefs. Mit Personllchkelt

punkten und Kunden sowie Patienten im-
mer wieder das ,,VIP-Gefiihl“ geben, ist ei-
nes der Erfolgsrezepte von Marcel Liedt-
ke, Inhaber von ,,Stachulla & Liedtke*.
»Wer iiber den eigenen Tellerrand hi-
nausblickt, sich stets weiterbildet und
nicht an regelmadBiger Werbung spart,
bleibt auf Erfolgskurs®, ist Liedtke iiber-
zeugt. Dass kansequente Werbung zum
Erfolg fiihrt, veranschaulichte auch Ztm.
Alexander Drechsel anhand seiner Akti-
on zu Drechsel-ISUS-Briicken- und Steg-
geriisten. Kundenmailings, Info-Mappen
mit Fallbeispielen fiir Zahn&rzte und hoch-
wertige Folder fiir Patienten sowie der
persénliche Kontakt fithrten zu hoher
Nachfrage. Im ersten Jahr haben Drech-
sels Zahndrzte ihre Patienten mit ISUS-
Briicken- und Steggeriisten versorgt, filr
die gesamt 66 Implantate verwendet wur-
den.

Siegfried Dormann von Henry Schein,
stellte ein Kooperationskonzept fiir
neue Implantatkunden vor. Auch nicht-
spezialisierte Zahndrzten kdnnen in Ko-

jy operation mit ProLab-Labors das Im-

plantatsystem ,,alphatech” sowie chi-

rurgische Werkzeuge nutzen, um%m]

| erfolgreich zu implantieren.
Neben den Fachbeitrdgen standen beim

' Austausch untereinander sowie ein Be- + /4%

sichtigung aufdem Plan.




